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DAGENS INDHOLD

Veerditilveekst med udgangspunkt |
GARDSPLADSEN

1. Intro til "0s”- hvad kan vi ggre for jer!!

2. Markedet

3. De konkrete erfaringer

4. Hvad kan vi hjeelpe landmaendene med?
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e Herudover:
e Netveerksaktiviteter (f.eks. @dkolLab)
e Det gkologiske Akademi
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LOKAL AFSATNING

e Fokus pa initiativer som bringer flere lokale varer i
butikkerne

e Flere lokale koncepter til detailkeederne

e Bryde barrierer , f.eks. Fersk kad til detall
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FORBRUGERDREVEN AFSATNING

'i Ble's Pkoproduktion ) TT Randi  Startside  Find venner

Akdivitet Indstillinger Opbyg malgrup

il Synec godt om Folg | WBesked | ses

Bie's,Okoproduktion
Landbrug

Tidslinje Oom Billeder Anmeldelser Flere v
PERSONER > I status || Billedeividse 51| Begivenhsd, milep| + m -
Hvad har du lavet? I
oM >
Dies akoproduktion - "Bkalogisk landbrug som ST Bie's Okoproduktion
fnlkeeje” IR Slact op ul Ulle Bie [21- 11, december 2014 @

Finansering

lilto] dit website

Impressum

BILLEDER
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Okologisk Samso — lokale fadevarer og forbrugerinitiativ

I marts 2014 afholdt @kologisk Samse i samarbejde
med Videncentret for Landbrug (nu SEGES) et stor-
mede omkring lokal afsestning pa Samseg. Der var stor
opbakning til at videreudvikle pa et produktions- og
afsaetningsfaellesskab mellem forbrugere og gko-
producenter.

Hvad er CSA?

CSA (Community Suppoerted Agriculture) er en alternativ, lokalt baseret gkonomisk model
for landbrugs-virksomhed. CSA henviser til at avlere og forbrugere deler risici og fordele ved
fedevareproduktion.

Nu inviterer vi til en aften, hvor vi vil komme et skridt nasrmere udviklingen af "CSA a la Samsg” —
og det gar vi med udgangspunkt i garden pa Alstrup 2 (Yduns Have) og de unge landmaznd.

Vi ligger op til at blive helt konkret pa Vision, Samse modellen, arbejdsgruppe og handlings-
plan. Mad op til en inspirerende og konstruktiv aften.
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FORBRUGERDREVEN AFSATNING

ALLE PROJEKTER

Find, felg og finansier projekter

NYT PROJEKT

Find finansiering til dit projekt

ALLE KATEGORIER
100 % FUNDED PROJEKTER
HISTORIEN OM BOOOMERANG
HVAD ER CROWDFUNDING?
BLOG
CROWDFUNDING LIVE FEED

NORDIC CROWDFUNDING
ALLIANCE

KO - Crowdfunding platform

KO - Ejerskabsplatform




VARDIKADESAMARBEJDER
meelk

&

Unikke, hgjveerdiprodukter fra
Ollingegaard? Vejen til Bil.and...

" Efterar 2015,
«  forste produkt
‘s pa hylderne_,,”

i
"Produktudvikling” /

Malkeproducenter + BEEFARM

"Vilde bier pa bedrift’ /
Bybi
"Socialekonomiog honningproduktion” /
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HVOR SKA'VI HEN DU?

(0]

Nye forretninger

Biodynamisk ...
nye produktions-
retninger Y. 4

Konventionel —
<+ harmoni

Starrelse

fastholdes + harmoni

Merveerdi - op | - 4

veerdikaden Udvidelse - gare

: Danmark starre
PROEITMAX. PRODUKTIVITETSMAX.

Eksisterende forretning
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HVAD ER DET DER SKER MED @KOLOGI
VARERNE | DETAILBUTIKKERNE?

Gode priser/god forretning

e New normal (gko Q)

e Basic (gko meelk, mel m_m_) Disc_ount k(_)nkurrence—pres
ned i veerdikeeden

o Jkologiske jordbaer (marmelade) fra KINA

11. marts 2015



MARKEDET — 9KOLOGISKE FORBRUGERNE

e kologi
e Pris
e Smag
e Detlokale
» Feellesskab
* Oplevelser
* Involvering og indflydelse

10 | 11. marts 2015



R VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

DETAILHANDELENS FORBRUGERTYPER OG
DERES "VARDIK@B”

Skeptikeren

11 | 11.ma Den nemhedsorienterede Den uengagerede
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VIDENCENTRET FOR LANDBRUG
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superior organic chease

s] |¢ @ra;m[) ANTAL ca. 8000

OMSZATNING 24 mia KR.
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'S {
UK-produktion
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NOILMNAOdd
IAVHLINOM

Grynhavre Thisﬁ Mejeri

ANE AV ca 14000
OMSATNING 73 mia KR.

KOPENHAGEN


Oplægsholder
Præsentationsnoter
Mangler DLG, GASA, Copenhagen fur, nederst,
Mangler DLF og  i kontraktproduktionen
Mangler Skærtofte mølle, Gram slot, Søvind mejeri,  i specialproduktion
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COOP MANIFEST

E https://om.coop, m r = Lokale varer

»

oY @Publu. ahttp..‘ @Fﬁda.‘. ahttp..‘ @Eksp”. 4 Hvem... @St\l.‘. €0 VFL-... ahttp.‘. ™ Pros... aapps.‘. aBeco‘.. ﬁ} Hold... [ Fish... B Euro... aForae.‘. YR Var.. @ Acub.. f_:h © > [ Lé; <

OM COOP  FINDBUTIK COOPBANK COOPMOBIL K@B DAGLIGVARER KUNDESERVICE > LOG IND » BLIV MEDLEM

m Find vare eller information m w Din indkebskurv »
4 TLBUD BOLIG SK@NHED HAVELV = CYKIER BABY LEGET@J VIN MERKER  RESTMARKED ‘ _

Du er her: Coop.dk ¥ Om Coop » Sammen om bedre mad » Lokale varer

s ese LOKALE VARER FAR EN HOVEDROLLE

Sammen med dig vil vi skabe bedre smagsoplevelser, en ny madkultur og

» MADMANIFEST mange nye varer. Det kalder vi "Coop & Co - Sammen om bedre mad”.

» LOKALE VARER

Vi giver de lokale fadevarer en hovedrolle. Derfor
saetter vi flere lokale varer pa hylderne, med respekt
for god madkvalitet. Danske fedevarer som smager

+ DYREVELFARD
N MATERIALE OM

MADMANIFESTET i i
godt, som har en god historie og adskiller sig fra de
» JOB OG KARRIERE eksisterende varer.
» VORES VARER Coop seger lokale producenter af danske

kvalitetsvarer
» ANSVARLIGHED
Er du producent af lokale fedevarer, der smager godt i S

» MEDLEMSKAB og har en god historie?
» KONCERN Vi seger producenter af danske kvalitetsvarer, der selvfelgelig lever op til almindelig lovgivning og
fodevaresikkerhed. Hvis det passer pa dig og dine egne producerede varer, sa vil vi rigtig gerne i kontakt
» COOP ANALYSE med dig. Kontakt Coops indkabsafdeling pa lokalevarer@coop dk-
» AKTIV | COOP 0

5 SEGES

11. marts 2015






FORMALET

Etablering af et taet samarbejde mellem lokale landmaend,
butikken og det gvrige lokalsamfund, med det mal at sikre
aktiviteter i lokalsamfundet.

"Der tages et feelles ansvar for at bidrage til "Liv pa landet” og
bevaring af lokalsamfundet som et attraktivt sted at bo og
arbejde. Samtidig skal kendskabet til de lokale
fgdevareproducenter og loyaliteten over for den lokale butik
@ges”.




SAMARBEJDET
e 9 butikker

e Harbogre, Mejrup Kirkeby, Sdr. Felding,
Agerbaek, Marup, Ballen, Greese Bakkeby,
Lyngby, Lejre.

e Motiverede butikker
e Samarbejdskoncept

e Ingen centrale bindinger




¢ Y B | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

"BORGMESTERSTRATEGIEN OG DE TRE
ARBEJDSOMRADER
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AKTIVITETER | 2014

e Ca. 180 landmeend kontaktes og vil kunne indga/levere til den
lokale Dagli"Brugs

e Prisforhandlinger inden 1. april

e "Stormgder” i hvert omrade inden 1. maj i forbindelse med
Generalforsamling — inspiration, skabelse af "Arshjul”, Lokale

styregruppe
e Aktiviteter fra 1. maj og resten af aret i hvert omrade
e Evaluering oktober 2014 — hvad nu? — 300 butikker

18 | 11. marts 2015



VIDENCENTRETS OG LANDBRUG &
FODEVARERS ROLLE (1)

"Driver”

Viden omkring indgaelse af aftaler
Priser — kalkulation — kan det svare sig?
Fadevaresikkerhed, distribution m.v.
Finde og "binde” ildsjeelene

Skabe netveaerket mellem producenter
Skabe overgang til "drift”

19 | 11. marts 2015



Dqgi'm w \ VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Marked o
Mere liv |
Graese _
Bakkeby
A\ _.
sl Arrangementer

Deltage - Ta' fatilLene

o}

= Durapean Agrcaurs | o o gt EATEN

.G o
B i1



HVORDAN GIK DET SA

e Mgaderne

e Landmaendene/fadevareproducenter — treege og
sveere at motivere

e Motiverede brugsuddelere

e konomi
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RESULTATET

o 53

landmeend/producenter levere til de 9 butikker

e De efterspgrger stadig flere leverandgrer
e Landmands barrierer

11. marts 2015

Tidligere (darlig) erfaringer med detailhandlen
De kan afseette alt, det de laver!!!

Fa nye producenter — specialisering ger at fa interessere
sig for afseetning




VI MANGLER 400-500
NYE producenter til lokal
afsaetning til detail — hvor
finder vi dem!!!!
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FOKUSPUNKTER IFT. NYE
LEVERANDYJRER/PRODUCENTER

e Samhandelsaftale med detall
e Forretningen — pris tjek

e Forarbejdning selv eller samarbejde med
forarbejdningsviksomhed

e Synlig og samlet i butikken
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UDFORDRE KONSULENTERNE
LANDMANDENE?

HVAD KAN PRODUCENTERNE SELV GORE FOR
AT DER KOMMER FLERE DANSKE OKOVARE |
BUTIKKERNE

1. Selv flere at Deres vare direkte til forbrugere eller
via detailhandlen — der mangler 500 landmaend,
som vil levere lokale varer

2. Skub til jeres veerdikeede — involvere jer |
mejeriets/slagteriets salg af varer — forbrugerne
elsker Deres historie

3. Skab nye feelleskaber, hvis de eksisterende
vaerdikeeder ikke kan "levere” - Lokalt kad
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OVERVEJELSER VED OPSTART AF LOKAL
AFSATNING — DETAIL

Sjeelen og forretningen

Er kunderne i butikken?

Skriftlige aftaler

Fadevaresikkerhed (kaedebegraensninger)
Leveringsbegraensninger (splitleveringer)
Prisseetning

Markedsfaring og opfalgning
Distributionsudfordringen (maengder)
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LOKAL AFSATNING —
ER DET DIG — ER DET GODT FOR MIN
FORRETNING?

Dig som menneske

e Fgaler du for det, du producerer?

e Erduen god kgbmand?

e Kan du lide at tale med mennesker?

Min forretning

e Har du tid til at holde fokus?
e Skaber det Synergi/goodwill?

27 | 11. marts 2015



AFTALEN MED DETAILHANDLEN — SKRIFTLIG
ELLER MUNDTLIG?

Pris

Maengder

Leveringstid

Returvarer

Labels

Deltagelse | markedsfaring /salg
Hvordan markedsfgring
Standardaftale findes.

28 | 11.marts 2015



FODEVARESIKKERHED

e Producentens ansvar
e Kgad — helt specielle regler — bilag

e Ved forarbejdning — brug en fadevarevirksomhed
som skal forarbejde
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PRISSATNING AF DINE VARER — DIN
AVANCE

e Markedsprisen findes sammen med detailhandlen —
start hgijt!!

e Husk at kalkulere din pris -

Ravarepris

Evt. forarbejdnings omkostning

Din tid til salg, distribution

Distributionsomkostning

Test, tilladelser, kontrol, forsikring

Butik avance 15 — 30 % afhaengig af varetype

e Mel 20 % i detall

Markedsfaring

e Spild/risiko
NULPUNKTSprisfOMSATNING
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MARKEDSFORING OG OPFALGNING

e Varerne salger ikke sig selv pa
hylderne!!!
e Motivere bestyreren, de butiksansatte

e Events ved/i butikken eller pa din ejendom

e Star varen peent og synligt — er der nok varer
e Falg op pa butikken
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DISTRIBUTION AF DINE VARER — DEN
GORDISKE KNUDE

e Hvad er en rentabel maengde at
distribuerer?

e Ma/kan jeg selv levere?

e Er samarbejde mellem flere producenter muligt?
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Lokale afsetning ar
okologiske g til lokal detall




D: VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

ER DER PENGE | LOKAL AFSZATNING -
RESULTAT FOR AAGPRODUCENTER

Resultat Eget Detailsalg Kontrakt-
Pakkeri med Produktion
18000 lanpakkeri 30.000
hans 18000 hgns | hgns

Arlig DB 129.041 477.791 1.364.498 2.625.849 3.202.746
Kapacitetesomkostninger 81.358 242.060 902.640 1.018.920 1.087.300
Faste omkostninger 7.670 32.350 148.733 517.600 1.246.000
Til deekning af faste omkostninger 47.683 235.731 461.858 1.606.929 2.115.446
Resultat pr. ar Ejeraflgnning 40.013 203.381 313.125 1.089.329 869.446
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Hvor finder vi 500 producenter???

28 oktober 2014 Mindre segproducenter
29. oktober 2014 Mindre producenter pa Salling Kvickly, Skive og VFL
4. november 2014 Producenter i nordvestjylland, Lemvig VFL, Dagli" Brugsen Harbogre
7. November 2014 Producenter i Vestjylland incl. fiskeri VFL
11. November 2014 Producenter pa Sydfyn, Svendborg VFL, Dagli'Brugs
26. November 2014 Producenter pa @stfyn, Nyborg VFL, COOP Food (Sanne Olesen)
27. november Starre Agproducenter, samlet | Arhus VFI, COOP Keedeledelse fra Dagli” Brugsen
November
15. Januar 2015 Plantekongres i Herning Dagli'Brugsen Keedeledelse
3. februar 2015 ’melmgde” pa Aurion Nordjylland VFL, Dagli” Brugs/Super brugsen
19. februar 2015 Afsaetning af planteolier VFI, Agrotech, COOP centralt
3 marts 2015 "melmgde” pa Fyn Kragegarden VFL, Dagli” Brugs/Super brugsen
17. marts 2015 "Mel mgde” pa Sjeelland, Mejnerts mglle VFL, Dagli” Brugs/ Super Brugsen
Ultimo marts Afseetning af kad til detall
VFL/
Afseetning af ked til detail VFL/

35 | Ultimo-marts Lokal frugt og beer til detail VFL/GNG/Gartneriradgivningen
' Ultimo marts Lokal frugt og beer til detail VFL/GNG/Gartnerirddgivningen




